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in Italia GRESCEIGAIGISOIHE ™, ma la

mostra segnali di
. la produzione di contenuti e
I'interazione restano stabili rispetto a

marzo 2025, mentre aumenta la _

sulla VISIBIE.

Questo scenario e tipico di un -
-, in cui non e piu la quantita a fare

la differenza, ma la capacita dei contenuti
di emergere.

,in cui diventa
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Beauty marzo 2026
603 1.0/mld
video al giorno views totali

delle views rispetto al 2025

* Fonte: Outlook 2025 — Cosmetica italiana
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https://www.cosmeticaitalia.it/centro-studi/Outlook-2025/
https://www.cosmeticaitalia.it/centro-studi/Outlook-2025/
https://www.cosmeticaitalia.it/centro-studi/Outlook-2025/

| nuovi osservatori culturali: le piattaforme video
Oggi i fEROmMenicUlturalinasconolesidiftfondonoisusocialimedia. in particolare sulle PiattaloNMeNIced, cove

linguaggi, valori e comportamenti emergono, si contaminano e si consolidano. E attraverso il video che questi

feRcmenidiventanclosservabilicondivisibiliciaceeleranolIOrOIITIUSIONS. rondendo visibili anche i segnali pid

deboli.

Le _ SONo Veri _: e li che nascono i trend e si ridefiniscono le narrazioni

collettive. Comprendere la cultura contemporanea significa saper leggere questi segnali e trasformarli in insight

strateqici peri brand.

IRGUSERGISIGRGIE il report mensile di The Fool che [fGiCEttaIGINESTPIStalSegnallcUlUraIlSMErgentiSulISOGIal.

Ogni mese analizza un’industry diversa per individuare i pattern che influenzano immaginari, comportamenti e

consumi.

Non mappiamo solo cio che funziona: [fEdUCIAMOITEROMEnNNINSIGECUItUaINSIMPlicazioniStrategiche.
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Overview

BEAUTY INDUSTRY
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Il beauty italiano nel mese del Cosmoprof: contesto e dinamiche
digitali

Il report analizza il _ un settore in forte crescita economica* e ad alta densita
simbolica, legato a identita, espressione personale e cura di sé, ma inserito in una comunicazione sempre piu

satura e competitiva.

L’analisi si concentra sul mese di - periodo chiave per I'industry grazie a eventi come il _
-. Tuttavia, guesto momento di massima rilevanza istituzionale _

di attenzione sui social, evidenziando una difficolta nel trasformare I’evento in contenuto ingaggiante. Ne

contesto digitale, sono le piattaforme video a guidare la costruzione dei fenomeni culturali: qui emergono trend,

linguaqqgi e pratiche. A trainare la conversazione sono soprattutto contenuti UGC - routine, review, tutorial,

before/after - che rendono i BEAUEHIGUOHCISNOICIDATESCIDATING.

In questo scenario. il beauty compete sempre meno sul prodotto e sempre piu sulla capacita di inserirsi nei

* Fonte: Outlook 2025 — Cosmetica italiana
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https://www.cosmeticaitalia.it/centro-studi/Outlook-2025/
https://www.cosmeticaitalia.it/centro-studi/Outlook-2025/
https://www.cosmeticaitalia.it/centro-studi/Outlook-2025/

Nel mondo beauty, sono | contenuti UGGARFEIRErEVSIGMITE =

_; spopolano hack e contenuti esplicativi. Al contrario,
eventi come il generano di buzz,
che tende, anzi, a calare in concomitanza con I’evento

47.5K 85% 4.2M . m = =

mention totali UuGec engagement X Facebook e Review

media mix

trendline delle mention
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Engagement. somma delle interazioni ricevute dai post su ciascun canale.
UGC: user-generated content.
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https://www.instagram.com/reels/DWR0Fddt3yg/
https://www.instagram.com/reels/DVWt1vqiO-z/
https://www.instagram.com/reels/DWLhF7BjN2H/
https://www.instagram.com/p/DWWTsiJjNz_/

®

rilevanti
nemmeno durante il

sono quidate da
(top source), piu che da una strategia continuativa

18.7K 1.57MId 17.2M @ o= &

. o o o TikTok Instagram Facebook YouTube
video totali views totali engagement
media mix
Views trendline dei volumi e delle views Volumi
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Engagement. somma delle interazioni ricevute dai post su ciascun canale.
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1
trainato da
soprattutto da

b

per volumi e views. La visibilita e sostenuta
Adriana Spink, Webboh), che trasformano

 per social: I
1.2K 25.8M 528K et B e e e

video totali views totali engagement
7% 2% 3% Views per social: [N
dei volumi totali delle views totali dell’engagement totale YouTube  ®TikTok minstagram m Facebook
Views trendline dei volumi e delle views .
Top S post per views:

100
2.000.000

1.500.000

1.000.000

500.000

” Timeframe : 26 - 31 marzo 2026 WORLDWIDE BOLOGNA
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https://www.instagram.com/p/DWgWf4JCAne
https://www.tiktok.com/@webboh.it/video/7622293311797087510
https://www.instagram.com/p/DWbdlT7ijE8

per views sono ADURTIKTOK legati a SKiRGaRES

. Le creator non si limitano a mostrare il

rodotto, ma
, rendendo I'esperienza piu ingaggiante e vicina ai

Top video per views

@ 720.8K follower -

O

i >\(@m§§> malessere
e a cuilcontinuilalscrivere))

442 .5K follower

A

&Emomm PER inpanﬁezlo
A

;A%he per me valgono daw.gﬁr;



https://www.tiktok.com/@greta_lachimica/video/7615931998560865558
https://www.tiktok.com/@laura_manfredi_/video/7620577853687549206
https://www.tiktok.com/@adrianaspink/video/7615203299846917398
https://www.tiktok.com/@the.saints.stuff/video/7613013485907234070

Il video con piu views € una - che, superata la fase iniziale di
apprendimento, reqgistra risultati molto positivi, raggiungendo

Summary of video performances

Metrica 1giorno 2 giorni 3 giorni 7 giorni
Views 1.8K 2K 2.7K 3.3K
Engagement 48 6’ 69 80
Engagement oo, gex  05x  0.6x
Rate

Views growth over time

Cumulative
Views views
20.000.000 1800000
18.000.000 1600000

"y
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https://www.tiktok.com/@greta_lachimica/video/7615931998560865558

Nella classifica di top brand convivono PEICHREEmEelE = ©

- che coprono segmenti differenti. Piu che il
osizionamento, conta la capacita di trastformare il prodotto in

PARIS

’OREAL KERASTASE

Classifica di top brand, ordinati per views. E numero di video
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Piattaforme: O (J

Topics: Cosmetics, Beauty, Skincare

Collab recenti:

&

Views per social: Iy

YouTube m TikTok Instagram

Audience main channel per sesso ed eta:

13% Uomini Donne 82%
oo+
45-b4
3b-44
2b-34
18-24
18-17

21% 31,2%

Brand affini:

@ PARFOIC
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Top 3 post per views:

7
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http://instagram.com/tezenisofficial
https://www.tiktok.com/@fabiola.baglieri
https://www.instagram.com/graceonyourdash/
https://www.youtube.com/channel/UCIlMA3Xa4Kw9dLmD1nHiAIg
https://www.instagram.com/kikomilano
https://www.tiktok.com/@kikomilano
http://instagram.com/parfois
https://www.instagram.com/p/DVt6bn5DP2O
https://www.instagram.com/p/DVqNKhPjIhl
https://www.tiktok.com/@kikomilano/video/7615625613713378582

Piattaforme: f 1O} (J-‘

Topics: Beauty, Sanremo, Fashion

Top 3 post per views:

e
3000 MG

PRO-VITAMINA BS

Views per social: I

YouTube ®mTikTok Instagram Facebook = k
° ° . ’ . /
Audience main channel per sesso ed eta: e | &
ABUND/ANT ! 1 1! A & é Mv=
18,5% Uomini Donne 81,5% ‘ A . N | >
oo+ ‘ .

45-54
35-44
25-34
18-24
18-17

8,3% 47,8%

Brand affini:

ansilk @ @
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https://www.youtube.com/channel/UC-68btbfpAOWwsVITjvP0iA
https://www.facebook.com/panteneitalia/?brand_redir=DISABLE
https://www.instagram.com/capellipantene
https://www.instagram.com/garnieritalia/
https://www.instagram.com/sunsilkitalia/
https://www.instagram.com/olaplex/
https://www.instagram.com/kerastase_official/
https://www.tiktok.com/@nickypassarella_
https://www.tiktok.com/@capellipantene_italia
https://www.tiktok.com/@capellipantene_italia/video/7612650588601552151
https://www.tiktok.com/@capellipantene_italia/video/7612651277939477782
https://www.tiktok.com/@capellipantene_italia/video/7612651715355069718
https://www.tiktok.com/@irene.prosperi

Nella classifica dei top creator sono presenti
, con forte focus su
, emergono profili

, combinando competenza e autenticita

Elena Hazinah Greta Bertarini Laura Manfredi

. Accanto ai

rofili

Classifica di top brand, ordinati per views. E numero di video
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Piattaforme:

wd\

Influencer Score: 350

Topics: beauty, cosmetics, fashion, clothing, party

Collab recenti: Top 3 post per views:

$ 3 . . A g
REDKEN £ ML S RETINOE
s . o  COMPLEX

Views per social:

YouTube m TikTok = Instagram

Audience main channel per sesso ed eta:

31% Uomini Donne 69%
ob+
45-54
3b-44
2b-384
18-24
18-17

Advertisin
elenahazinah @ - 3-

12,6% 4%

Creator affini:

Influencer Score: Misura la portata, I'attivita e la capacita di un canale YouTube di influenzare il suo pubblico. Il TIS piu alto e dinamico e tiene conto delle prestazioni complessive dei canali YouTube. | punteqqi vengono calcolati settimanalmente dai dati dei 90
giorni precedenti e riflettono 10 diverse metriche specifiche di YouTube. Questo punteggio viene calcolato principalmente utilizzando reach, engagement e posting fre

the
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https://www.tiktok.com/@elenahazinah/video/7616042664751893782
https://www.tiktok.com/@elenahazinah/video/7613421038432455958
https://www.tiktok.com/@elenahazinah/video/7612625454406716694
https://www.tiktok.com/@ely.giglio
https://www.instagram.com/giuliapaglianiti/
https://www.instagram.com/rachele.santoro/
https://www.instagram.com/arianahazinah/
https://www.tiktok.com/@pamelapaolini
https://www.instagram.com/valevedovatti/?g=5
https://www.instagram.com/alessiamorellii/
https://www.youtube.com/channel/UCdyaUZd7Xf1UZ5Qn2wrt8PA
https://www.instagram.com/elenahazinah
https://www.tiktok.com/@elenahazinah
https://www.tiktok.com/@redken
https://www.instagram.com/ghditalia/
https://www.instagram.com/rimmellondon/
https://www.tiktok.com/@lorealparisit
https://www.tiktok.com/@garnieritalia
https://www.tiktok.com/@erborian_it
https://www.tiktok.com/@ultraretinolcomplex

Collab recenti:

Piattaforme:

$ (O

Influencer Score: 11

Topics: skincare, haircare, science&tech

Views per social:

m TikTok

Instagram

Audience main channel per sesso ed eta:

10,6%

Creator affini:

=
(S
&

32% Uomini

Donne 68%

55+
45-54
35-44
25-34
18-24
13-17

Top 3 post per views:

i#eauthermaleavene '

-
4

N

v = "
PRODOTTI PER IMPEREEZIONI *
‘chejper me valgeno davvero

¢

Fl' prodotti che agiscono sulle imperfezioni

| 4
igreta_laMnca -3-1
E

B

#adv

/A'SCUOLA\DI FORFORAT

Influencer Score: Misura la portata, I'attivita e la capacita di un canale YouTube di influenzare il suo pubblico. Il TIS piu alto e dinamico e tiene conto delle prestazioni complessive dei canali YouTube. | punteqqi vengono calcolati settimanalmente dai dati dei 90
giorni precedenti e riflettono 10 diverse metriche specifiche di YouTube. Questo punteggio viene calcolato principalmente utilizzando reach, engagement e posting fre
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http://youtube.com/channel/UCCdg6tI21IdRyM6b2FpytZA
https://www.facebook.com/1725008494470232?brand_redir=DISABLE
http://instagram.com/greta_lachimica
https://www.tiktok.com/@greta_lachimica
https://www.instagram.com/ducray.italia/
https://www.tiktok.com/@greta_lachimica/video/7615931998560865558
https://www.instagram.com/p/DWBXKSaDFO6
https://www.instagram.com/p/DVYvmkyDKvA
https://www.instagram.com/eucerin_italia/
https://www.instagram.com/aromazone_italia/
https://www.tiktok.com/@freshlycosmetics_it
https://www.tiktok.com/@garnieritalia
https://www.tiktok.com/@eauthermaleavenespain
https://www.tiktok.com/@rocskincare
https://www.instagram.com/madd.aliena/
https://www.instagram.com/lacosmeticante/
https://www.instagram.com/lacosmecista/
https://www.instagram.com/cosmesi.in.pillole/
https://www.instagram.com/bea_lacosmetologa/guides/

Take out

BEAUTY INDUSTRY
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conferma il proprio ruolo di settore in

, ma la
. la stabilita dei volumi e
dell’interazione segnala un

Questa dinamica e evidente anche nei _: eventi ad alta

densita simbolica come - pur rappresentando un hub strategico per il

comparto, non riescono a generare picchi di attenzione sui social, evidenziando una
difficolta nel :

, la _ e guidata da due leve principali:

(routine, review, dimostrazioni, before/after) e
, soprattutto su TikTok.

La rilevanza non nasce iiu dalla voce del brand, ma dalla _

Nel panorama dei
contenuti
attivazioni

18



A livello di
daun latoi

; dall’altro i creator
, fondati su competenza e autorevolezza.

| PURESIEIECOREAEESInon & mar

revalentemente da

inale, ma : entrambi i territori sono abitati

, capaci di costruire _

Non si tratta di una contra
contemporaneo

Di consequenza, i mass market vs
premium), quanto per la

attivando creator, contenuti e linguagqgi allineati e costruendo un ruolo noonoscnbﬂe
nell’immaginario.

osizione, ma di un

19



In questo scenario, il , ma

Oggi la FilEVEREE nasce HalFSliRSaMEntoltralcontenUEosCreatone fONMato: sonza

guesta coerenza, anche un’industria forte rischia di rimanere culturalmente invisibile.

20



@ETOOLOGIA




Metodologia

L’analisi adotta un approccio _ integrando dati quantitativi e lettura qualitativa per intercettare e
interpretare i segnali culturali emergenti nell'industry analizzata. Ogni mese il report si concentra su una -
diversa; nel periodo considerato I’'ambito di osservazione ¢ il

L’analisi guantitativa € condotta sulle principali piattaforme video (TikTok, Instagram, YouTube e Facebook

con 'obiettivo di individuare trend e pattern ricorrenti.

L'analisi iualitaﬂva si focalizza sull'osservazione dei [iiGUSGGIGSITaMENAMatISIdegINmmagnariche:

, con una breve lettura culturale finale orientata all’interpretazione

strateqgica.

A integrazione, sono considerate anche fonti di conversazione testuale per arricchire il contesto e supportare la
lettura dei fenomeni.

I risultato & una sintesi di insight culturali sull’industry analizzata e delle relative implicazioni strategiche per i

-, con un taglio ispirazionale pensato per supportare comunicazione e posizionamento.

lime frame di analisi:l marzo 2026 - 31 marzo 2026
Too!/ utilizzati: Brandwatch, Tubular

th
- f&l . 22
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Tool

L’analisi si basa sull’integrazione di strumenti di social listening e video intelligence, utilizzati per osservare e
interpretare le dinamiche digitali dell’industry nel periodo di riferimento.

@ _ e utilizzato per I’analisi delle conversazioni online e delle fonti testuali (news, blog, forum,
reddit, tumblr, X, Facebook e Instagram). Il tool consente di monitorare volumi di mention, trend temporali e
principali fonti di discussione, offrendo una lettura quantitativa e qualitativa del buzz generato intorno
all'industry. Attraverso Brandwatch € possibile intercettare temi ricorrenti, picchi di attenzione e dinamiche di
conversazione utili a contestualizzare i fenomeni osservati.

>

- é impiegato per I'analisi dei contenuti video sulle principali piattaforme social (TikTok, Instagram,
YouTube e Facebook). Il tool permette di analizzare views ed engagement di video pubblicati da brand e creator,
supportando l'individuazione dei contenuti piu rilevanti, dei format dominanti e dei pattern di consumo video
all’interno del periodo di analisi.

the
fwl . 23
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Siamo una SGGiStaIdICONSUIENZaIStTategicaleUNISHIULOIdITIGarealche integra R

ricerca tradizionale e digitale, con una forte specializzazione nell’intelligenza ‘e0®

artificiale. ASSIRM

Affianchiamo i brand nella definizione, gestione e orientamento delle narrative che
li circondano, per aiutarli a comunicare in modo piu efficace e costruire relazioni
rilevanti con i propri pubblici.

Unendo tecnologie evolute e pensiero critico, sviluppiamo strategie concrete per
la comunicazione, la reputazione e la percezione dei brand.

_Per noi. i @&l non sono solo numeri: sono la GHiNSIPENCOMPrENdereaTondole)

Con un approccio multi-metodologico e un team multidisciplinare




KEEP
CONNECTED
WITH US

PHONE: ADDRESS:

+39 02 211150 Via Vitruvio, 1
20124 Milano (MI), Italy

EMAIL: SOCIAL:
hello@thefool.it @



mailto:hello@thefool.it
https://www.linkedin.com/company/thefool/
https://www.instagram.com/the_fool_it/
https://thefool.it/
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