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Introducing Capture the P

Capture The Pulse siimpone come il nuovo punto di
riferimento all’avanguardia nel panorama dell’analisi dei
trend sui social media, focalizzandosi con ¢

TikTok:

Questo strumento, frutto della collab tra The Foo vrv

VIRALMOMENT

ViralMloment, rappresenta un vero e proprio salto

qualitativo nel mondo del digital marketing:
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Una bussola alla scoperta

Grazie a Capture The Pulse, i brand ha

fenomeni

social virali, anche su TikTok, trasformando ogni insight in un’azione

report dettagliati che svelano le dinam

strategica vincente.

Questo significa poter modellare la creazione ¢
tattiche di marketing in maniera informata e mirs
campagna non solo colpisca nel segno, ma riecheggi potentemente
nell’ecosistema social, stabilendo un legame autentico e duraturo con il

pubblico.
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Il tracciamento di TikTok: la tecnologia

La piattaforma ViralMoment permette di tracc
maggior numero di views{relativia un determing
funge da entry point dei dati.

| video/vengono poi analizzati dall’AlfdelFtoolgraziesainnovative
tecniche di computer vision; la tecnologia di Viral\o
video tracciati e ne studia le informazioni contenute all

(riconosce gli oggetti e le espressioni, ascoltai testi e i so

Tutte queste informazioni si trasformano in dati analizzabili,
fornendo un livello di dettagliotale da rendere piu efficace e
distintiva la trend discovery:
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Perché parliamo del Beauty

Qualche numero sul Cosmoprof Worldwide
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Oltre il 35% dell’interesse per Cosmoprof s
giorno trainato dalle testate digitali che e
crescita del beauty grazie al focus su inno
sostenibilita

4K 396 2.1\

conversazioni sul autori unici reach potenziale
Cosmoprof
TREND CONVERSAZIONI
1.500 —
1.000
500
0
giovedi 21 venerdi 22 sabato 23 domenica 24
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La prima linea skincare lanciata dalla Pellegrini
brand Fit.Fe by Fede, insieme con | linea body di Nashi
Argan, tra i contenuti piu interessa

TOP POST PER REACH
FACEBOOK INSTAGRAM
Nashi Argan @kikkafede88 @fit.fe_byfedele @kikkafede88
214.5K reach 176.6K reach

10K like - 200 comments - 62 shares 8K like - 42 comments 2.5K like - 13 comments

La reach e il numero di persone che si stima abbiano visto un determinato

EE:J&JLRSE post. Il calcolo tiene conto di metriche come follower, interazioni,
oo . Classifiche delle pagine e visualizzazioni stimate.
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https://www.instagram.com/p/C40kBmdiz0L/
https://www.instagram.com/p/C4567nCIRIh/?img_index=1
https://www.facebook.com/100067152136926/posts/723092466605818/#channels

TikTok e visto come vetrina
perfetta del mondo beauty,
cosa si dice sul canale?



Jd
| driver di engager
Contenuti, hashtaqg, sound e creator

del mondo beauty



| content incentrati sulla make-up routine
stimolano top view, specie
video semplici, poco editati e senza parlato

158M view
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https://www.tiktok.com/@tessyashh/video/7322914337629211936
https://www.tiktok.com/@faick_hair/video/7344048507260587296

Tutorial, scambi di consigli e get ready wit
video piu virali: gli user aprono le porte della loro quotidianita
per mostrare il loro metodo: tutti possono es

expert
TOP HASHTAG
#fyp #makeuptutorial
#makeup #skincareroutine
#skincare #beauty
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Nello scenario skincare emergo profili maschili
risaltano professionisti dermatoloqgi e cosmetici biologi
La routine #grwm é pretesto per raccontare sé stessi

SKINCARE: POPULAR CREAT

4
= @dermdoctor @B:H @sweetyhigh ) | Y@ludmilaaa’ls
m 18.2M follower 13.6M follower 1

#storytime

#dermatologist #grwmroutine

———

'l Why and How to
‘+ EXFOLIATE

"8 THINGS | HATE P
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https://www.tiktok.com/@dermdoctor/video/7338978839877471531
https://www.tiktok.com/@sweetyhigh/video/7344446191029013802
https://www.tiktok.com/@jacob_rtt/video/7345919592298024225
https://www.tiktok.com/@ludmilaaa15/video/7338241198769065262

hackse|video-

Tra i formati di tendenza del mondo make-up
tutorial; ma sono le clip #grw
continua a dominare 'immagin

MAKE-UP:. POPULAR C
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https://www.tiktok.com/@rominagafur/video/7346371118913080618
https://www.tiktok.com/@lala_sadii/video/7347195875229486382
https://www.tiktok.com/@meredithduxbury/video/7345902468842261791
https://www.tiktok.com/@mimiermakeup/video/7338895722617654561

Nel panorama capelli, trai tc
i contenuti piu engaging son
riguardanti gli styling

a

5.9M follower t/ 3.4M follower

4
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https://www.tiktok.com/@tessapeay/video/7348553750635646251
https://www.tiktok.com/@migueldoeshair/video/7343050894273023274
https://www.tiktok.com/@theresavandamstylist/video/7345959186544545070
https://www.tiktok.com/@audreyvictoria_/video/7348261705278950686

La svolta country di
Beyonce conquista il
mondo beauty di

TikTok; BAYLES SOUND e Beyonceé TEXAS HOLD °EM
colonna sonora di video

TOP SOUNDS

Cat Janice Dance You Outta My Head

o o - Me! BAYLES SOUND
dal taglio ironico,
mentre Aesthetic di Tollan Kim Aesthetic
;on::n:;:tl;t:"nal' | Jaz Pretty Girls Here
retty Girls Here e
protagonista di video Cannons Fire For You (Sped Up)

#grwm.
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| brand protagoni

| marchi che quidano i trend del Bea
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TOP VIDEO
@yourdoseofbeauty @mpdream’]
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challenge che esaltano la
varieta di g
disponibili pre
accompagnandolc
elementi di gamification
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https://www.tiktok.com/@assiaps/video/7345141539481373984
https://www.tiktok.com/@yourdoseofbeautys/video/7337755878650629408
https://www.tiktok.com/@sonya_styles/video/7341821970612292910

TOP VIDEO

@alejayofficial

@marissa.lubeck

@brlannaxrenee

@if id
mﬁ@“deo ﬁtf::ﬂt.s
elena G

BEAUTY TREND

Rare B
Gomez
protago
confronto con competitor
specie se di altri VIP
Fenty di Rihan
make-up compare il nail
care: le unghie del video
fanno da trigger emulativo

per le loyal fan di Selena.
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https://www.tiktok.com/@alejayofficial/video/7340372106892315946
https://www.tiktok.com/@marissa.lubeck/video/7343439600372829483
https://www.tiktok.com/@briannaxrenee/video/7340412683906305286

Tra i prodotti piu virali
blush
present
sulla schi
inl. Un bra
affermato in competizione
con marche di make-up di
lusso come Dior e Cha
Video haul e #griwvm i

formati piu in trend.

attivita #ad

TOP VIDEO

@bambidoesbeauty @isaidwoahhhhh

BEAUTY TREND 19

GGGGGGG
EEEEEEEE


https://www.tiktok.com/@isaidwoahhhhh/video/7338155498761358635
https://www.tiktok.com/@bambidoesbeauty/video/7341472586246671648

Tra gli altri brand piu menzionati Huda Beauty e Drunk Elephant
emergono per il coinvolgimento del target GenZ; Fenty Beauty
ingaqggia soprattutto peri
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La strategia dei to

Uno squardo alla comunicazione social
protagonisti del mondo beauty

BEAUTY TREND



approccio

La comunicazione di Sephora su Tik
dinamico volto alla viralita e all’engagemen
al posizionamento del brand come fop of mina

Collaborazionie

annilinizianolaicomparire

Hai appena iniziato

I /| alavorare ma tiricordi
dei nuovi trucchi che
non hai ancora provato

davvero molto molto speciale!
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https://www.tiktok.com/@sephoraitalia/video/7347288164937076001
https://www.tiktok.com/@sephoraitalia/video/7347011564983110944
https://www.tiktok.com/@sephoraitalia/video/7348832766525476129

La comunicazione di Sephora su Instagra
prodotti e allo storytelling del brand, e parte
che, agendo sulla conversione, punta alla leadership di mercato

Comunicazione Collaborazioni e Focus su brand e
#’I inclusiva #2’ - Parnership #3 prodotti - I
- ” . NUIN JINV N
: - . - E BSLONG 7O — BRAVA A TRUCCARMI
; - L'AMIC* MAKE-UP ADDICTED:
! E FACILE, BASTANO SOLO
- - ) 1 { 7 PENNELLI E 5 SPUGNETTE
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https://www.instagram.com/p/C4k3ZBuvU9b/
https://www.instagram.com/p/C4h50p6IM96/
https://www.instagram.com/p/C4xMmvhrBLo/
https://www.instagram.com/p/C4gJQE3RLNj/
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Rare Beauty fa dell’autenticita la suz
video UGC e format di tendenza, il bre
propri prodotti

# ’I Enfasi sui prodotti

Collaborazioni
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https://www.tiktok.com/@rarebeauty/video/7288315603079793951
https://www.tiktok.com/@rarebeauty/photo/7342568322824670510
https://www.tiktok.com/@rarebeauty/video/7337758556034420014

Nella sua social strategy su Instagram Rare B
tanto nella BIO quanto nel feed, la propria missio

visiom; forte & il sostegno a cause sociali \
#’I Con.1unica.zione #2 Focus su btr;nf: » #3 Contenuti|

Be grateful.

: - prodo
Q) “‘ -
7/ gl

Be positive.
Be kind.

Be yourself.

Have a great day @
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https://www.instagram.com/p/C4TRsz7R6g2/
https://www.instagram.com/p/C4tEqTLxFEc/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/C4Q65FGPO0Z/
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Su TikTok Charlotte Tilbury utili personal branding della
fondatrice per creare una forte connessione emotiva
community

Personalizzazione " 2
2 1
) ’@a
T

Adattamento dei " Collaborazioni _ Contenuti
' #3 strategiche e L lidiversificati
i iththe |

posizionanti® W=

basic essentials
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https://www.tiktok.com/@charlottetilbury/video/7345194283156114720
https://www.tiktok.com/@charlottetilbury/video/7344478184521485601
https://www.tiktok.com/@charlottetilbury/video/7345963252452527392
https://www.tiktok.com/@charlottetilbury/video/7348557475941043489

| CharlotteTilbury



https://www.instagram.com/p/C48rvNmtwNZ/
https://www.instagram.com/p/C3aI3put01g/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/C4702BktkdC/?img_index=1

d -
Le cel/eb piu virali
Le - piu di tendenza nel

mondo beauty



Hailey Bieber Rhode phone case

interventi chirurgici

self-care e positive attitude

Hailey Bieber Kylie Jenner

Kylie Jenner
Wonyoung

Jang Wonyoung

ghiowjarelyourhandsiso/soft?:s
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https://www.tiktok.com/@jjangwonz_294/video/7346253289823964448
https://www.tiktok.com/@georgi.zz/photo/7338153232226602273
https://www.tiktok.com/@briannaxrenee/video/7340342192679980294

Seguono Rihanna, grazie alla sua
Ariana Grande, in trend grazie al make-up
we can’t be friends. Beyoncé prot
alla sua linea per capelli Cécred

Fenty Beauty
video di

#4 Rihanna #5 Ariana Grande m

oy

fwhichlSmainlyimadeluplo
Ceteamiiconsicag)
emmcﬂ
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https://www.tiktok.com/@javonford16/video/7337792069726965023
https://www.tiktok.com/@mimiermakeup/video/7345564600542219552
https://www.tiktok.com/@fentybeauty/video/7341884795032489258

Considerazioni fin
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| professionisti top popolar creator nel mondo
hair e skincare, mentre il make-up e guidato
da esperte amatoriali

Dior unico player /uxury tra i protagonisti
Beauty, piu orientato su brand mainstream

Non solo obiettivo engagement, ma anche
relax: gli user apprezzano i video senza
parlato con suoni ASMR

ccccc BEAUTY TREND 32
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Se vuoi scoprire di piu su
the Pulse prenota una call

Segquici sui nostri canali!

<AR>
e

CCCCCCC BEAUTY TREND
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https://www.linkedin.com/company/thefool/
https://www.instagram.com/the_fool_it/
https://thefool.it/
https://www.facebook.com/thefool.it
https://go.thefool.it/meetings/emanuele-d-ortona

CAPTURE
THE PULSE

BY THE FOOL

Metodologia

BEAUTY TREND
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Metodologia

Obiettivi

A partire da una overview del buzz online generato dal recente Cosmoprof
di Bologna, il presente documento si pone I’obiettivo di delineare i
principali trend TikTok a tema beauty (make-up, hair style, skincare)
emersi nel corso dell’ultimo mese del 2024.

Tool di analisi

o Brandwatch Consumer Research
Timeframe: 21-24 marzo 2024
Source: Blog, Facebook, Forum, Instagram, News, Reddit, Review, Tumblr, X, YouTube
Lingua: italiano

o ViralMoment
Timeframe: febbraio - marzo 2024 (65K video sottoposti a computer vision)
Source: TikTok
Country. Francia, Italia, Germania, UK, US

N BEAUTY TREND 35
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