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Introducing Capture the Pulse

Capture The Pulse siimpone come il

riferimento all’avanguardia nel panorama dell’analisi dei the fml

trend sui social mediafugeler:1r#£-1sle[e}INelelaNel =TI [e]a IRV DATA DRIVEN VALUE
TikTok}

Questo strumento, frutto della collab tra The Fool e M
ViralMoment, rappresenta un vero e proprio

qualitativo nel mondo del digital marketing}
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Una bussola alla scoperta dei trend virali

Grazie a Capture The Pulse, i brand hanno Popportunita unica di immergersiin

report dettagliati che svelano le dinamiche di engagement dei

social virali, anche su TikTok#
strategica vincentel

Questo significa poter modellare la creazione di contenuti, 'orientamento e le

tattiche di marketing in maniera informata e mirata, garantendo che ogni

campagnafalelgklelleNelo]l[eIlle-Nal-I1KT-Telale M Ariecheqgi potentemente

nell’ecosistema socialf§stabilendo un legame autentico e duraturo con il

pubblicol
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Il tracciamento di TikTok: la tecnologia ViralMloment

La piattaforma ViralMloment permette di tracciare i video conil
relativi a un determinato hashtag, che

funge da entry point dei dati.

JvideofYzlglelelgleNelellanalizzati dall’Al [e[s]dele] Neg=FAlR-!
tecniche di computer visiongiERg=TelglelleIe|-WeIRVAIZ-11\"le]nal=Tah R [F T W
video tracciati e ne studia le informazioni contenute all’interno
(riconosce gli oggetti e le espressioni, ascoltai testi e i sound).

Tutte queste informazioni si trasformano in dati analizzabili,

ielfalClale[e)¥lgllivello di dettagliog=llzXeE=qrendere piu efficace e
distintiva la trend discoveryt

|||
CAPTURE
EEEEEEEE

FASHION TREND



Perché parliamo di fashion
Qualche numero sulla MFW FW 2024/2025



Oltre il 30% del digital buzz sulla MIFIN cade nella
sabato alimentato dalla
F

iornata di
per

alla sfilata di

150K 49K 184M 40/M

conversazioni autori unici reach potenziale impression
sulla MFW
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Il conversato di _ stacca in modo
inlflcatlvo uello degli altri brand; _ -

(senza Chiara Ferragni) i piu chiacchierati tra
gli invitati Versace

TOP BRAND PER CONVERSAZIONI
BRAND CONVERSAZIONI BRAND CONVERSAZIONI
Ferragamo 39.4K Giorgio Armani 6.3K
Versace 33.7K Max Mara 2.5K
Dolce & Gabbana 17K Onitsuka Tiger 2.5K
Gucci 12.5K Prada 1.9K

Ferrari 1M1.8K Ermanno Scervino 1.9K
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Ma al di fuori delle passerelle
milanesi, come si muove il -

-a tema fashion?
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@)
| driver di engagement

Contenuti, hashtaqg, sound e creator
di #fashiontiktok




Jjcontenuto con piu viewfeCl1Rig [ CECEe

M1 =-Xelslsalcontenuti di dressmaking

@mom.liva @eyeinspired
30M view 21.1M view
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cEET Ejcommunity
delle mammeealtri videof KN Eli-fintrattengono

@angelicahacks
30M view

10


https://www.tiktok.com/@mom.liva/video/7335093377261702433
https://www.tiktok.com/@eyeinspired/video/7329618445975244075
https://www.tiktok.com/@angelicahacks/video/7323651588197764398

L’hashtaq fashiontiktok aumenta la sua risonanza in
olel1t]e][aF- VAL ]a -Xele 11 K-k g BH generici del mondo fashion

di abbigliamento specifico:

TOP HASHTAG TOP HASHTAG

#fashion #outfitideas
#fyp #foryoupage
#00TD #outfitinspo
#viral #fashioninspo

#foryou #streetwear
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POPULAR CREATOR PER FOLLOWER POPULAR CREATOR PER LIKE

clijartworkyel m

Edelmani@@LEITEl k] lidle)
=Iprimo postofEliE:!
classifica dei fe]¢]

creatorfel=lgh el (el T-I =]

per interaction; risalta

J@eyeinspired

' 150M like

\ @eyeinspired
) 5.7M follower

- j@hoemgirl

>\ @thefashioncouple ,
V. 93.4M like

) 4.4M follower

S @ thefashioncouple

. @ @hoemgirl

| 2.4M follower "/ 66.2M like
®.~ B @goonza_costa Uy "M @cultureforce
) 1.7M follower ¥ 48M like

44.2M like

@annicknicoli
1.6M follower
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Isound di tendenza
fanno da sfondo a [Yife[Ele
dedicati al how to style
solo il brano di (%13
si differenzia per
la tipologia di video a

cui € associato: [JifeXell

commentoEtllook

indossati da [f=1[=le1gkdl| e
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TOP SOUNDS

#1 ADVANCE
#2 Ocean Alley
#3 Flo Milli

#4 RAYE

#5 Cat Janice

#6 Connor Price

FASHION TREND

That Gworl

Confidence

Never Lose NMe

Worth It.

Dance You Outta My Head

Trendsetter
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@)
| brand protagonisti

| marchi che quidano i trend di #fashiontiktok




/ Il brand maggiormente
oresente, caratterizzato da

TOP VIDEO
in-storex focallzzatlﬁulla
e WL p—— | B | NUoV llezione, |Yi[s[le)
N uova collezione, de
'> H S #zarahauf=3video
o p— caitele g lloutfit 100%

5 T
New ZaralRuffer

y 2=
/
b

Rl
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https://www.tiktok.com/@mpdream1/video/7324797644243569953
https://www.tiktok.com/@tresjolie14/video/7334086099943345450
https://www.tiktok.com/@hightstreetfinds/video/7325454535621758240

"l brand spopola con i suoi
B soprattutto
all’interno di account di
giovani (womini) tedeschi

TOP VIDEO
Protagonista di uno il

r [ ) .
- , Timberland e

presentato come
affordable fashionfiGhlE

data risonanza anche alla

collab con Supremet

FASHION TREND 16

GGGGGGG
EEEEEEEE


https://www.tiktok.com/@lorenzovitale28/video/7323567074914159904
https://www.tiktok.com/@oemerpa/video/7327974171261095201

Terzo brand per viralita su
TikTok, Adidas fa {=1al[=]aF <]

TOP VIDEO
@juliedeandrade @timelessfashion.clo

/// %
‘j = i

:t*’

S /J‘
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https://www.tiktok.com/@tropicsz1/photo/7333720874568207649
https://www.tiktok.com/@timelessfashion.clo/photo/7325507496179780897
https://www.tiktok.com/@juliedeandrade/video/7334901987684650282

ciMaltri brand piu virali [eZelsd =11l XINg o] [N [l R sSneakersyt:!
V/-Tele]sle R-1s1el s AN CcOMparsafell high-end luxury branc
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@)
Le cel/eb piu virali

| look delle celebrity piu discussi con
#fashiontiktok




Gli
delle
indiscussa

in occasione

indossati dal
dominano il buzz di inizio 2024;

\/ thesuit that austinjbutler:
v o -~
" wore during the dune! 5

L
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https://www.tiktok.com/@hautelemode/video/7335921285718986014
https://www.tiktok.com/@iamtahira/video/7339713007188004138
https://www.tiktok.com/@juliedeandrade/video/7339994829931302190
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risalta per la _

risente dell’eco generata dalla

; le _si rifanno agli

Kylie and Timothée Chalamet
Valentine's Day

FASHION TREND
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https://www.tiktok.com/@theveryfirstnite/video/7325931404678761758
https://www.tiktok.com/@celebrityfashionmk/video/7335682847916838175
https://www.tiktok.com/@jenniferalmeidax/video/7328916405464648990

Considerazioni finali



CCCCCCC
EEEEEEEE

/) Il fashion & sempre piu appannaggio anche
del

Le m e, in particolar modo le ELEEN G,
H2 sono I’accessorio piu virale, con [A(eI[eEXS ad
affermarsi quale brand feleEtes&=i11]151e

fformati piu di tendenza [([aE{ ]G ile TN ETI] B

H S fit check) si inseriscono nella quotidianita
degli outfit degli utenti
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Seqguici sui hostri canali!

m . n &
e
‘«»’


https://www.linkedin.com/company/thefool/
https://www.instagram.com/the_fool_it/
https://thefool.it/
https://www.facebook.com/thefool.it

Metodologia
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Metodologia

Obiettivi

A partire da una overview del buzz online generato dalla recente MFW, il
presente documento si pone I'obiettivo di delineare i principali trend
TikTok a tema fashion emersi nel corso dei primi due mesi del 2024.

Tool di analisi

o Brandwatch Consumer Research
Timeframe: 20 - 26 febbraio 2024
Source: Blog, Facebook, Forum, Instagram, News, Reddit, Review, Tumblr, X, YouTube
Lingua: italiano

o ViralMoment (hashtaqg analizzato: #7ashiontiktok; video sottoposti a

computer vision: 3K)

Timeframe: gennaio - febbraio 2024
Source: TikTok

Country. Francia, Italia, Germania, UK, US
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